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Diinya Felsefe Giinii

3-21 Ekim 2005 tarihleri arasinda gerceklestirilen UNESCO 33. Genel Konferansinin
37. Maddesi geregi Kasim ayinin ii¢lincii Persembesinin Diinya Felsefe Giinii olarak
kutlanmasi karar1 alinmaistir.

UNESCO, savas ve ¢atismalarin ilk ¢ikis yerinin insan zihni oldugunu belirtir.
Diinyamizdaki olumsuz gelismelerin dnce zihinlerde baslamasi nedeniyle, UNESCO’nun
birtakim ilkeleri yayginlastirmay1 amagladigini goriiyoruz.

Felsefe sozciigii koken olarak Yunanca pesinden kosuyorum, artyorum anlamina
gelen “phileo” ve bilgi, bilgelik anlamina gelen “sophia” sozciiklerinden tlireyen terimin
isaret ettigi entelektiiel faaliyet ve disiplin olarak tanimlanir.

Diinya Felsefe Giinii nedeniyle felsefenin giindeme gelmesi 6nemlidir; ¢linkii gerek
diinyada gerekse iilkemizde felsefeye duyulan gereksinimin arttigini goriiyoruz. insanligin
kars1 karsiya oldugu problemler kadar, tilkemizin kendine 6zgii problemleri de, olaylara
felsefenin 15181nda da bakabilmeyi gerekli kilmaktadir. Savaglarin ve catigsmalarin bitmek
bilmedigi, savas tacirlerinin her tiirlii yolu ve yontemi kullanmaktan ¢ekinmedikleri giinlimiiz
diinyasinda baris, 6zgiirliik, insan haklari, insanin onuru ve degerlerin savunulmasinda
felsefenin temellendiriciligi ve aydinlaticiligi biiylik 6nem tagimaktadir.



